PLANO COMERCIAL

22 TEMPORADA, DE 8/JANEIRO A 02/ABRIL/17, DOMINGOS, ANTES DE TEMPERATURA MAXIMA




THE VOICE KIDS %

TV FRONTEIRA

O Brasil vai voltar a ouvir as vozes de suas criancas!

A segunda temporada do The Voice Kids sera exibida

8 de janeiro a 2 de abril/17.

The Voice Kids € um programa para toda a familia, que f’*'“*‘{‘_‘-ﬂ_:

leva emocao, diversdo e arte para adultos,

adolescentes, criancas, idosos.

O programa sera apresentado por André Marques, que

contara com o conhecimento dos cantores Carlinhos

e

Brown, Ivete Sangalo, e a dupla Victor e Leo para

avaliar os talentos musicais entre 9 e 15 anos. O jovem

vencedor levara para casa um prémio em dinheiro.

The Voice Kids tem direcao geral de Creso Eduardo =

Macedo e Dico Oliveira.

MARKETING & TV FRONTEIRA



AS FASES

Audicdes as Cegas

Os candidatos se
apresentam e sao
avaliados apenas pela
sua voz. Nesta etapa, 0s
técnicos viram suas
cadeiras quando gostam
da voz. Se mais de um
técnico escolher o
mesmo candidato, é este

guem escolhe seu time.

MARKETING & TV FRONTEIRA

Batalhas

Com as equipes formadas,
comecam as batalhas. Os
competidores cantam em
trios, com integrantes do

proprio time. Aps6s a

apresentacdo, o técnico

do time decide quem
avanca para a proxima
etapa e dois candidatos

deixam o programa.

TV FRONTEIRA




AS FASES

MARKETING & TV FRONTEIRA

Shows ao vivo

As disputas sao ao vivo, € o
publico ajuda a decidir
guem fica na competicao.
Criancas do mesmo time se
apresentam ao vivo. O
publico vota no melhor
candidato, e o0s técnicos
ajudam seus preferidos a
avancar para as proximas

fases.

TV FRONTEIRA

Grande final

Na final, trés candidatos
disputam a preferéncia do
publico. O vencedor leva
para casa um prémio em

dinheiro.

A dinamica do programa pode implicar em alteragcdes na sua mecanica/estrutura.




PROJETO COMERCIAL

A versao Kids do The Voice surgiu em 2012 na
Holanda e, rapidamente, se espalhou por varios
paises. No Brasil, a primeira edicao Kids foi um
sucesso, respaldada pelas edicoes do The Voice
Brasil, e despertou a atencao e -curiosidade da
audiéncia para conhecer o0s jovens talentos

brasileiros com até 15 anos de idade.

Comercialmente, se apresenta como um projeto de
comunicacéao localizado num espaco privilegiado da
grade de programacdo - o domingo a tarde -
envolvendo cobertura através da Globo e Globo.com
e, opcionalmente, oportunidades sob medida de

merchandising e licenciamento.

MARKETING & TV FRONTEIRA




THE VOICE KIDS

514 MIL

33 MILHOES

17,3 MILHOES

122 MILHOES

24 HORAS
13

KANTAR IBOPE - MW PNT TR PREMIUM E PV PREMIUM - DOMINGO, 03/01/2016 A 27/03/2016 - PROGRAMA THE VOICE KIDS 2016. UNIVERSO PROJETADO BASE ATLAS DE
COBERTURA GLOBO MAR/ 16 (UNIVERSO TOTAL DE TELESPECTADORES = 199.433.592) / SITE THE VOICE KIDS NA GLOBO.COM: DAX | MEDIA DE VISUALIZADORES UNICOS DE
VIDEO DE TODOS OS DOMINGOS QUE O PROGRAMA FOI EXIBIDO, DE JANEIRO A MARCO DE 2016 / COMSCORE MEDIA METRIX — MEDIA TREND | JANEIRO A MARCO DE 2016.



PERFIL DO PUBLICO

THE VOICE KIDS
—

CLASSE SOCIAL

HOMENS g'0b0
42 % 16% AB .Com
34%

e 63% 37%

MULHERES HOMENS

FAIXA ETARIA CONCENTRACAO

DE JOVENS

6% 7% 9% - ENTRE 15 E 34
r— — [ ANOS.

04-11 anos 12-17 anos 18-24 anos 25-49 anos 50+ anos

40% 38%

KANTAR IBOPE - MW PNT TR PREMIUM E PV PREMIUM - DOMINGO, 03/01/2016 A 27/03/2016 - PROGRAMA THE VOICE KIDS 2016. UNIVERSO PROJETADO BASE ATLAS DE
MARKET'NG @ GLOBO COBERTURA GLOBO MAR/ 16 (UNIVERSO TOTAL DE TELESPECTADORES = 199.433.592) / DADOS INTERNET: COMSCORE MEDIA METRIX - DEMOGRAPHIC PROFILE | MARCO DE 2016.




SUCESSO ABSOLUTO

O THE VOICE KIDS ESTA ENTRE OS PROGRAMAS MAIS

ASSISTIDOS NA FAIXA HORARIA DESDE O ANO 2000.

AO LONGO DA TEMPORADA,
MAIS DE 80% DOS LARES
BRASILEIROS COM TELEVISAO?
ESTAVAM SINTONIZADOS NA
GLOBO ASSISTINDO AO
THE VOICE KIDS!

KANTAR IBOPE - MW PNT TR PREMIUM E PV PREMIUM - DOMINGO, 03/01/2016 A 27/03/2016 - PROGRAMA THE
VOICE KIDS 2016. UNIVERSO PROJETADO BASE ATLAS DE COBERTURA GLOBO MAR/16 (UNIVERSO TOTAL DE
TELESPECTADORES = 199.433.592) | 113:31:18 - 14:49:18// 2UNIVERSO DOMICILIOS COM TELEVISAO: 64.484.685



SUCESSO ABSOLUTO

O PROGRAMA TEVE UMA AUDIENCIA ELEVADA EM
VISUALIZADORES UNICOS DE VIDEO NO PERIODO DE
EXIBICAO (11 MILHOES DE PESSOAS CONSUMINDO MAIS
DE 95,6 MILHOES DE VIDEO)

COMSCORE MEDIA METRIX - KEY MEASURES | MEDIA DE JANEIRO A MARGO DE 2016 (CONSIDERANDO APENAS PROGRAMAS QUE ESTAVAM NO AR NA TV NO PERIODO
PESQUISADO) — METRICA: AVERAGE MINUTES PER VISIT — TOTAL DIGITAL POPULATION / DAX — VOLUME DE BROWSERS E VIDEOS TOTAIS | JANEIRO A MARGO DE 2016.



ALCANCE POR TARGET

O THE VOICE KIDS TAMBEM FOI SUCESSO EM TODOS OS TARGETS.
DOS 122 MILHOES DE TELESPECTADORES ALCANCADOS, TIVEMOS:

122.193
100.492

65.595

KANTAR IBOPE - MW PNT TR PREMIUM E PV PREMIUM - DOMINGO, 03/01/2016 A 27/03/2016 - PROGRAMA THE VOICE KIDS 2016. UNIVERSO
PROJETADO BASE ATLAS DE COBERTURA GLOBO MAR/ 16 (UNIVERSO TOTAL DE TELESPECTADORES = 199.433.592) *AS ABCDE 18+



ALCANCE MEDIO

N A MEDIA DE TELESPECTADORES E INTERNAUTAS AO LONGO DA TEMPORADA IMPRESSIONA.
E O SUCESSO DA ESTREIA E FINAL IMPRESSIONA AINDA MAIS!

40 milhoes
33 milhses 33 milhses

Telespectadores
Alcancados (000)

Estreia Média do Programa Grande Final

Internautas
Alcancados

1.256 mihao
471 mi 423 mi

_— W

Estreia Média do Programa Grande Final

|

KANTAR IBOPE - MW PNT TR PREMIUM E PV PREMIUM - DOMINGO, 03/01/2016 A 27/03/2016 - PROGRAMA THE VOICE KIDS 2016. UNIVERSO PROJETADO BASE
ATLAS DE COBERTURA GLOBO MAR/ 16 (UNIVERSO TOTAL DE TELESPECTADORES = 199.433.592) / GOOGLE ANALYTICS | 03/01 A 27/03 DE 2016 — MEDIA DO
PROGRAMA CONSIDERANDO APENAS OS DOMINGOS DE EXIBIGAO DO REALITY NA TV E DESCARTANDO A ESTREIA E A FINAL.



ALCANCE ACUMULADO
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O PRIMEIRO PROGRAMA JA ATINGIU, APROXIMADAMENTE, 15% DOS TELESPECTADORES

POTENCIAIS DA GLOBO, OU SEJA, 29 MILHOES DE BRASILEIROS.

KANTAR IBOPE - MW PNT TR PREMIUM E PV PREMIUM - DOMINGO, 03/01/2016 A 27/03/2016 - PROGRAMA THE VOICE KIDS 2016. UNIVERSO
PROJETADO BASE ATLAS DE COBERTURA GLOBO MAR/16 (UNIVERSO TOTAL DE TELESPECTADORES = 199.433.592)



PARA TOCAR O CORACAO

O BRASILEIRO % Q
GOSTA DE
DIVERSOS
ESTILOS E ’
RITMOS DE ‘ 920
MUSICA. I /O
DOS FAS DE

N° DE ESTILOS MUSICAIS
PREFERIDOS B
MUSICA
ESTAO NA

. 6/+

- GLOBO
Apenas 1 (TV OU/E
GLOBO.COM)

KANTAR IBOPE TGINDEX - ANO 16 ONDA 2 + ANO 17 ONDA 1(FEV15 — JAN16) — UNIVERSO 12-75 ANOS: 82.924.000. CONTAGEM ESTILOS DE MUSICA OUVIDOS NA RADIO -
FILTRO: ENTRE OS QUE DECLARARAM OUVIR ALGUM ESTILO MUSICAL. FAS DE MUSICA: PREFERENCIA DE PROGRAMAGAO NA TV - REALITY SHOWS/SHOWS MUSICAIS E
CONCORDARAM (TOTALMENTE/PARCIALMENTE) — A MUSICA CONSTITUI PARTE IMPORTANTE EM MINHA VIDA. TV GLOBO (7 DIAS) E/OU GLOBO.COM (7 DIAS).



MUITA EMOCAO

Pesquisa qualitativa
Colaboradores rede It's noon

Pesquisa realizada entre 22/02 a
13/03/16 - 248 participantes - Chamada:
Musica na TV.

DECLARACOES DO , : :
It’s noon é uma rede colaborativa que

PUBLICO ! P - e propicia respostas criativas (musica,
; G relatos, desenhos, etc). Depoimentos
livres de cada participante.

Toque na alma

. A musica é pura emocao,
expressa sentimentos atraves
de sons e ritmos, de forma
gue toca a nossa alma. A
musica e a crianca. Essa
dupla tem emocionado

muito )

Ao infinito e além

Musica e poesia

“ As criancas nao tém medo
de sonhar alto, e de correr
atras dos sonhos, ou melhor
voar. (...) Eu também vou

atravésdaTV )y

“ : : :
Precisamos de mais poesia em

nossas vidas e a musica &€ a
melhor maneira de obté-las ,,




NAS REDES SOCIAIS

#TheVoiceKidsBr MIDIA ESPONTANEA - TWITTER

5 MILHOES

DE MENCOES

+/-9
COMENTARIOS/
INTERNAUTA

1371 msmunpo

36 TTSBRASIL

E.LIFE GROUP - PERIODO: 03/JAN - 28/MARGO DE 2016



——

ESQUEMA COMERCIAL =

TV FRONTEIRA

PERIODO

08 de janeiro a 02 de abril/2017 (13 programas)
HORARIO

Domingos, antes de Temperatura Maxima

SIGLA NO SIS.COM

VOIK
PRECOS DE 30”
¢ R$ 854,00
PRECOS DE 15”
¢ R$ 640,50

GENERO

Reality show

Este programa assume precos de TMAX — Temperatura Maxima

MARKETING & TV FRONTEIRA
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